附件1： 
杭州师范大学钱江学院20 —20 学年第 学期期末试卷

__________专业《                  》（  ）卷
​​命题教师__________
	题目
	一
	二
	三
	四
	五
	总分

	分值
	
	
	
	
	
	100

	得分
	
	
	
	
	
	

	阅卷人
	
	
	
	
	
	


一、单选题（在每小题的四个备选答案中选出一个正确答案，并将正确答案的序号填入题后的括号内。每小题2分，共10分。） 
	得分
	



1．市场营销理论于20世纪初产生于                      (    )

A.美国       B.英国         C.法国       D.中国

	得分
	


二、多选题 (在每小题的四个备选答案中选出二个至四个正确答案，并将正确答案的序号填入题后的括号内。每小题2分，共10分。)   
1．密集式成长战略包括：                            (         )

A.市场渗透  B. 市场开发  C.产品开发   D. 多角化经营 

	得分
	


三、填空题（每空1分，共10分。）
1．顾客让渡价值中的顾客总成本由货币成本、________、_________和体力成本这几个主要部份组成。

	得分
	


四、名词解释（每小题4分，共16分。）

1．市场营销     

五、简答题（每小题8分，共24分。）              
	得分
	



1．简述市场定位战略的种类及其各自含义。
六、判断题（判断下列各题是否正确，正确的在题后的括号里打√，错误的打×。每小题1分，共10分。）
	得分
	


1．市场营销就是推销和广告。                                  （   ）

	得分
	


七、案例题（20分）
注：英语试卷题目用Times New Roman四号字体加粗，内容用Times New Romani小四字体。
奇数页需加此栏，宋体五号





班级：                                   学号：                                    姓名：                                  


                                                         装            订         线                                                               �





宋体小三加黑居中





宋体小四，可根据大题数量增删





流水阅卷的请增加





黑体小四





宋体小四





页脚， 宋体小五
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